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Leerdoel 1

SMART: UX

Specifiek

Meetbaar

Realistisch

Tijdgebonden

Aanvaardbaar

Want ik wil UX toepassen om uiteindelijk alle ontwerpen specifiek  

gebruikersvriendelijk te maken.

Om met de praktijk opleider feedback uitwisselen om mijn werk objectief te beoordelen. 

En om meer begrip te krijgen op het gebruikersvriendelijk gedeelte van UX. 

Doordat ik al de juiste opdrachten hiervoor zal gaan krijgen kan ik dit oefenen en leren. 

Het bedrijf is best breed als het gaat om de vaardigheden die ik kan leren.

Deadline is 24 maart

Veel van de opdrachten die ik ga krijgen die liggen vlak bij mijn  

leerdoel maar het licht ook net buiten mijn comfort zone om uiteindelijk  

meer te leren.

Blz 1



Leerdoel 2

SMART: Communicatie

Specifiek

Meetbaar

Realistisch

Tijdgebonden

Aanvaardbaar

Door met de praktijk opleider feedback uit te wisselen en een objectieve  

beoordeling te krijgen.

Dit is te doen sinds dat ik het altijd moet doen. 

Deadline is 24 maart

Ik wil leren beter vragen stellen om uiteindelijk het meeste eruit te kunnen  

halen als het gaat om informatie soms heb ik daar moeite mee.

Bij elke nieuwe opdracht moet ik gaan communiceren over wat ik moet doen  

en wat ik zou moeten weten, ik moet vrijwel altijd communiceren.

Blz 2



Leerdoel 3

SMART: Onderzoeken 

Specifiek

Meetbaar

Realistisch

Tijdgebonden

Aanvaardbaar

Voor dat ik aan een opdracht begin een onderzoek doe naar wat de klant  

zou willen in het ontwerp.

Uiteindelijk zou ik willen dat ik het automatisch doe en dat ik dan sneller de klant  

zijn verwachtingen tegemoet kan komen.

Dit zou ik alleen kunnen doen sinds dat ik vooral het zelf moet uitzoeken. 

Natuurlijk is het altijd goed als iemand me laat zien hoe ik betere trefwoorden kan gebruiken. 

Om bij de gewenste resultaat te komen

Dit is haalbaar sinds dat ik er een periode de tijd voor heb natuurlijk kan het zijn  

dat het langer kan duren.

Deadline is 24 maart

Blz 3



Opdracht 1

Blz 4

DE OPDRACHT 

Voor Hair&beauty company heb ik een nieuw ontwerp voor gemaakt.  

De opdracht was vooral om de layout aan te passen etc. Omdat de style dezelfde is als  

de oude website is er gekozen om er iets nieuws van te maken. 

 

De opdracht is om een nieuwe ontwerp maken voor hair&beauty company.  

Hair&beauty company werkt met grote product lijnen zoals kérastase l'oreal en the crew. 

De style van kérastase sprak Joe aan sinds dat zij een sterke identiteit hebben. 

Daarom moest ik voor het nieuwe ontwerp hun style doorvoeren op de nieuwe  

website ontwerp. 

 

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 



Opdracht 1

DEBRIEF 

Voor Hair&beauty company heb ik een nieuw ontwerp voor gemaakt.  

De opdracht was vooral om de layout aan te passen etc. Omdat de style dezelfde is als  

de oude website is er gekozen om er iets nieuws van te maken. 

 

De opdracht is om een nieuwe ontwerp maken voor hair&beauty company.  

Hair&beauty company werkt met grote product lijnen zoals kérastase l'oreal en the crew. 

De style van kérastase sprak Joe aan sinds dat zij een sterke identiteit hebben. 

Daarom moest ik voor het nieuwe ontwerp hun style doorvoeren op de nieuwe  

website ontwerp. 

 

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Blz 5



Opdracht 1

STYLE ONDERZOEK 

Blz 6

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

ik had een moodboard gemaakt om de style van kerastase in beeld te brengen. 

Dit had ik gedaan zodat ik geen elementen mis of vergeet tijdens het ontwerpen. 

Ook was dit bedoeld voor alle gerelateerde hbc opdrachten zoals de slides voor  

de narrowcasting televisie die in de winkel staat.

FONTS

MOODBOARD

Kerastase gebruikt playfair display als header font en avenir-ltsd voor de body text. 

Playfair display vond ik persoonlijke een mooie font en passend en  

Joe was het daar ook mee eens. Voor de body text hadden we Montserrat  

in gedachte sinds ik dat altijd zag als combinatie met playfair display. 

We hadden uiteindelijk gekozen voor figtree omdat het een vriendelijkere  

en zachtere font is. 

KLEUREN

De kleuren zijn niet heel erg veranderd de groen is gebleven want dat is de kleur 

die gebruikt moet worden voor de call to actions. Ik heb de bruin klein beetje aangepast 

om het passend te maken. En 2 subtiele kleuren groen en grijs, kérastase gebruikt ook 

 subtiele kleuren om de fotos meer t elaten spreken dat is ook waar ik voor ging



Opdracht 1

BALAYAGE LANDINGSPAGINA

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Deze pagina is gericht naar mensen die een balayage willen zetten of natuurlijk  

voor de mensen die nog interrese moeten krijgen. Voor dat ik was begonnen had ik wat  

materialen gekregen om een goeie landingspagina te maken. 

https://www.clickfunnels.com/blog/landing-page-best-practices/

Wat ik van klik funnels heb geleerd is dat je bij een header clickbait 

text moet gebruiken om de bezoekers aandacht te trekken.  

Naast dat heb ik wat foto's er neergezet om te laten zien wat voor kwaliteit ze bieden.

Om sterke punten te communiceren heb ik onder de header deze sectie gemaakt.

Om aandacht te behouden heb ik een video eronder gezet. En grote merken onder 

de call to action gezet om meer vertrouwen te creëren.

Eeen mooie foto van een dame met een balayage om kwaliteit  

van de behandeling te communiceren.

Hier staan alle stappen en processen die leiden tot een balayage  

en de extra services die ze bieden. En de foto's om de boodschap te versterken. 

Een before and after sectie gemaakt om te laten zien wat er echt veranderd. 

En wat er met het haar gedaan kan worden.

Natuurlijk wil de bezoeker zien wat hoe het de balayage eruit ziet bij actuele klanten 

en wat de kwaliteit is  over het algemeen. Daarom heb ik een carousel neergezet 

met foto's van vrouwen die een mooie balayage hebben gezet.

En een sectie met wat leuke foto's en een tip van jolanda om kennis en  

vakmanschap te communiceren. En natuurlijk een call to voor een afspraak.

Ik heb ook gelezen bij click funnels dat social proof belangerijk is dus heb ik  

reviews erbij gezet sinds dat ze heel belangerijk zijn om toch die balayage te zetten

Blz 7



Opdracht 1

HOMEPAGINA 

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

HEADER FOTO

Joe had voor de header al een foto klaar staan alleen het moest omgebouwd  

worden naar de juiste style in photoshop. Daarvan had ik de achtergrond weggehaald en  

er plantjes er achtergezet net als dat kerasttase doet met sommige foto's die ze hebben.

De foto hieronder is een tekening van hoe joe de header zou willen hebben. 

Dit heb ik getekend tijdens het gesprek in overleg met hem.

UITLEG

De header heb ik opgezet zoals ik het op de tekening had getekend. 

De bubbletjes zijn een mooie toevoeging voor wat meer detail. 

Alle knoppen heb ik hoekig gemaakt sinds dat kérastase dat ook doet.

Deze sectie heb ik eigenlijk wat netter gemaakt door alle foto's in een 

masonery grid te zetten.En de telefoon widget heb ik ook weggehaald  

sinds dat er al een call to action is die leid naar de insta pagina van hbc.

OUD

Deze content slider is bedoeld om te laten zien wat voor behandelingen en producten  

zij gebruiken om de impressie te creëren dat zij kérastase en loreal producten gebruiken. 

Hier komen videos en banners in te staan

Dit is om hun werk te laten zien en andere leuke foto's die ze in de salon maken.

Dit is om hun kernwaardes en sterke punten te communiceren 

Door een icoon te gebruiken en een passende foto zorgt het er voor dat de boodschap duidelijker is.

Deze sectie gaat over de stappen die de klant aflegt tijdens een behandeling  

dat dan leid naar een call to action.

Dit gaat over de dingen die hbc heeft behaald zoals de reviews en aantal salons en ervaring. 

De bubbeltjes in de achtergrond is een leuke detail wat de nieuwe stijl meer laat uitkomen.

Blz 8



Opdracht 1
HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

In de tussentijd hadden we ook feedback gesprekken. 

Over wat er bij moest komen en wat er beter kan.

TUSSENTIJDSE FEEBDACK

Homepagina: 

Het ontwerp was goed en alle secties die er op stonden. Joe had bedacht dat er  

ook een pagina moest komen voor alle rituelen net als dat kérastase dat doet. 

daarom moest ik een sectie  maken die bestaat uit 2 kolommen 1 kolom dat leid  

naar de rituelen pagina en de andere die ankert naar de footer waar je een  

afspraak kan maken. 

 

Ook moest ik reviews uitkiezen van allebei de salons uit google reviews  

 

Om het makkelijker te maken voor degene die de website moest realiseren 

moest ik alle reviews op een artboard uitwerken. 

Salon pagina's: 

Bij allebei de pagina's moest ik alleen de medewerker carousel aanpassen 

en er vlaggetjes toevoegen om te laten zien welke talen ze spreken om de klanten die  

engels spreken te kunnen helpen.

Support pagina's: 

Daar hoefde ik niet heel veel voor aan te passen naast dat ik een extra functie 

moest toevoegen in het ontwerp.

Balayage landingspagina 

De balayage pagina was goed alleen de stappen moesten aangepast worden omdat de foto´s  

niet gepast waren voor de bezoeker



Opdracht 1

HOMEPAGINA MET AANPASSINGEN

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Blz 9



Opdracht 1

BALAYAGE PAGINA MET AANPASSINGEN

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Blz 10

ik heb hier een nieuwe foto neergezet 

van een photoshoot die ze hebben gehad  

van iemand die een balayage heeft gezet.

ik heb hier een nieuwe fotos neergezet 

van een photoshoot die ze hebben gehad  

van iemand die een balayage heeft gezet.

En hier komt een video  

dat deze sectie eigenlijk in zijn geheel samenvat.

Before en after foto's die helpen vooral om de klant 

 te laten zien wat de salon wilt dat de klant ziet.

Nieuwe foto's neergezet van de shoot.



Opdracht 1

HAIR BEAUTY ACADEMY PAGINA EN THUMBNAILS.

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Blz 11



Opdracht 1

BANNERS

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Blz 12

De opdracht is om thumbnails te maken voor de trainingen. 

Joe had mij een website laten zien die dat ook doet en waar ik inspiratie vandaan kan halen. 

Het heet webris.nl zij hebben allerlei soorten technieken en stof om beter te worden in seo etc. 

De banners moesten clickbaity zijn om de aandacht te trekken van de bezoeker.  

Natuurlijk moest het niet te veel worden want anders zien ze dat.

DE THUMBNAILS EN UITLEG

Sommige elementen heb ik gebruikt uit het inspiratie materiaal.  

Zoals de gloed om de foto, en de grote text waarvan de belangerijke woorden een kleur  

hebben voor de snel scannende lezers. Ook heb ik de sparkjes en particles er ook in gezet  

voor wat meer detail en elegantie.



Opdracht 1

HAIR BEAUTY ACADEMY PAGINA

HAIR&BEAUTY COMPANY HERONTWERP 

Blz 13

De header heb ik een simpele ontwerp gegeven met bubbeltjes in de achtergrond  

om de identiteit te houden. Deze foto's heb ik gekozen om te laten zien hoe zo een  

training eruit ziet. En natuurlijk een call to action dat leid naar een contact form

Om het gevoel van betrouwbaarheid in de bezoeker te creeren heb ik logos van  

partners etc. neergezet onder de header sinds dat betrouwbaarheid belangerijk is

Deze sectie is bedoeld om te laten zien wat de stappen zijn om een  

professionele stylist/kapper te worden. Ook had ik in eerste instantie in gedachte  

om de voordelen te communiceren in plaats van de stappen.

In deze sectie wou ik de videos laten zien van de trainingen en hoe ze eruit zien. 

Ook zorgen video's ervoor dat mensen langer op de pagina blijven.

Hier wil ik communiceren wat de trainingen inhouden en wat er zo goed is aan de traingen. 

Door icoontjes te gebruiken word de boodschap versterkt.

Deze sectie heb ik gemaakt om de er voor te zorgen dat de opkomende stylist/kapper  

weet wie de trainers zijn zodat er geen onzekerheden zullen zijn. Het is eigenlijk een  

soort kennismaking zonder dat je ze hebt gesproken

Hier komen alle traingen content te staan, ik heb ze in een filter systeem ontworpen om  

er voor te zorgen dat er niet oneindig word gescrolt. Ik heb ook onder elke training thumbnail  

een tag gezet als een filter indicatie.

En natuurlijk de contact form



Opdracht 2

DE OPDRACHT

LATEXSPUITENMIDDENNEDERLAND BANNER

Blz 14

De opdracht is om een banner te maken op de site om er voor te zorgen dat de bezoeker  

het contact formulier invult voor een gratis consult. 

De kleuren zijn al bepaald alleen nog een layout bedenken en een foto. 



Opdracht 2

DEBRIEF

LATEXSPUITENMIDDENNEDERLAND BANNER

Blz 15



Opdracht 2

PROCESS

LATEXSPUITENMIDDENNEDERLAND BANNER

Blz 16

INSPIRATIE MATERIAAL

Ik vond dit ontwerp sterk  

omdat zij de woorden hebben 

gehighlight door een balk  

erachter te zetten. 

En ook de leuke vormpjes  

die zijn gebruikt.  

Ookal is dit niet de stijl dat lijkt  

op latexspuiten. Kon ik wel wat 

elementen ervan gebruiken.

DE BANNER

Zoals je kan zien heb ik de balkjes achter de text neergezet en gratis onderstreept 

omdat te benadrukken wie is er nou niet geinteresseerd in gratis dingen. 

Ook heb ik alle belangerijk dingen rood gemaakt.  

En natuurlijk een foto van een vriendelijke man die je graag wilt helpen,  

ook heb ik deze foto gekozen omdat het een oude man is en oud betekend  

meestal dat diegene veel ervaring heeft. Om een link te leggen met de header heb ik 

een afgeronde vormpje achter de foto gezet. En de streepjes aan de zijkant heb ik er  

neergezet als detail want de website heeft dat ook.

OP DE SITE



Opdracht 2

BEDANKPAGINA

LATEXSPUITENMIDDENNEDERLAND BANNER

Blz 17

Daarna kreeg ik de opdracht om een bedank pagina te ontwerpen.  

Voor als de bezoeker een afspraak heeft gemaakt, het hoefde niet zo heel uitgebreid te zijn. 

Dus heb ik het zo simpel mogelijk gehouden zodat het ook makkelijker is voor diegene  

die het moet gaan realiseren.



Opdracht 3
HAIR & BEAUTY COMPANY NARROWCASTING STILLS

OPDRACHT

In de salons staan er narrowcasting tv's daarmee worden bijvoorbeeld  

reclame slides worden laten zien. Ze hebben al talloze slides alleen de stijl van de slides 

komen niet overeen met de nieuwe stijl daarom moest ik nieuwe slides  

maken in de nieuwe stijl. Wat er in staat is niet helemaal belangerijk als de layout maar  

gebruikt kan worden voor verschillende dingen. 

Blz 18



Opdracht 3
HAIR & BEAUTY COMPANY NARROWCASTING STILLS

DE SLIDES DEEL 1

Blz 19

Deze slide heb ik gemaakt om  een product te showcasen of een nieuwe behandeling 

ik heb vooral gekeken naar hoe kérastase hun 

Deze slide heb ik gemaakt om  een product te showcasen of een nieuwe behandeling 

ik heb vooral gekeken naar hoe kérastase hun 

Deze slide heb ik gemaakt om  een product te showcasen  maar ook met een showcase 

video aan de linkerkant.

Deze slide heb ik gemaakt voor acties zoals deze en ik heb een call to action erbij gezet 

 met de link naar de website.

Deze slide is gemaakt om wat nieuws te laten zien.

Deze slide is gemaakt om de kernwaardes van het bedrijf te communiceren.



Opdracht 4
BEAUTYICON VALENTIJN PROMOTIE PAGINA EN BANNERS

OPDDRACHT

Blz 20

Voor Beautyicon moet ik banners maken die gebruikt worden voor google adwords  

en op de website naast dat moest ik ook een promotie pagina ontwerpen voor alle deals 

die Beautyicon heeft voor hun behandelingen. Ik heb voor hun al banners gemaakt  

voor de kerstmis deals alleen nu is het eigenlijk gewoon hetzelfde concept gebruiken 

net als de kerstmis deals.



Opdracht 4
BEAUTYICON VALENTIJN PROMOTIE PAGINA EN BANNERS

DE BANNERS

De banners moesten vrijwel hetzelfde blijven qua formaat, sinds dat nathan dat had 

aangegeven ook had ik in gedachte dat ik het beste de foto's die er al waren te hergebruiken 

sinds dat de kerstmis deals banners er niet voor lang stonden. 

Het ontwerpen ging nog best moeilijk sinds ik niet helemaal echt iets in gedachte  

had om te maken. Maar na dat ik had gekeken naar de kerstmis banners die ik had gemaakt  

kwam ik op wat ideeen.

Blz 21

Banners uitleg

De achtergrond heb ik op dezelfde manier gemaakt als op de kerstmis banners  

maar dan donker.Door een paar keer cirkels te brushen op de achtergrond lijkt de achtergrond 

dieper. Daarna had ik in gedachte om alleen de belangerijkste dingen te highlighten 

door een rechthoek erachter te zetten in dit geval de prijs. Er staat geen euro bij de afgeprijsde 

prijs omdat ik had gelezen dat een euro teken het gevoel geeft dat er meer nummers staan dan 

dat er is zo lijkt de prijs minder hoog. Ook wou ik wat meer rust houden door niet zo veel  

elementen in de banners te zetten. Door  subtiel hartjes op de achtergrond te zetten  en door  

alleen 2 roosjes in het ontwerp te zetten. Eerst was de call to action alleen tekst maar ik vond 

het effectiever als het lijkt op een knop.

*Dit zijn 2 voorbeelden ik moest er in totaal 8 maken



Opdracht 4
BEAUTYICON VALENTIJN PROMOTIE PAGINA EN BANNERS

DE PROMOTIE PAGINA VERSIE 1

Blz 7

De headerfoto had ik gemaakt in photoshop. 

een timer heb ik er neergezet voor urgentie  

ik heb gekozen om het in de header te zetten om dan 

de rust te behouden. Als je overal timers ziet dan word het wel te overtollig.

De layout en opzet is vrijwel hetzelfde net als de kerstmis  

deals pagina alleen ik heb nu de prijzen in een tag gezet  

om het te highlighten.

Blz 22



Opdracht 4
BEAUTYICON VALENTIJN PROMOTIE PAGINA EN BANNERS

FEEDBACK RONDE

Blz 7

Joe vond zelf dat het beter als de timers bij alle deals staan zodat er 

dan meer urgentie is erop. En omdat het nu lijkt alsof het een countdown 

is naar het begin van de deals in plaats van het einde. 

en om duidelijk te maken dat de timer de einde van de deals communiceert 

hadden we bedacht om er tijdelijk geldig tot naast te zetten.

Omdat de stijl als is vastgelegd en het gewoon meer tijd kost  

om de prijzen in een tag te zetten moest ik het in het ontwerp 

aanpassen naar hoe het op de website eruit ziet.

Blz 23



Opdracht 4
BEAUTYICON VALENTIJN PROMOTIE PAGINA EN BANNERS

EINDRESULTAAT

Blz 24



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

OPDRACHT

Beautyicon moest een nieuwe herontwerp krijgen sinds dat de website al best oud is. 

Ook moest de navigatie en route van de website herdacht worden en simplere worden 

gemaakt. Samen met de joe hebben we wat onderzocht en hadden we wat websites bekenen. 

Om te kijken hoe de website een betere navigatie kan krijgen maar ook het ontwerp  

en de volgorde van secties. 

Blz 25



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

DEBRIEF

Blz 26



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

BEHANDELPAGINA ONDERZOEK

Blz 27

Ik heb 2 websites van grote klinieken bekeken en onderzocht, een is faceland.nl 

en de ander is dermaclinic. Zei hebben elementen op hun site staan die Beautyicon hun  

website zeker kan gaan verbeteren.

FACELAND HEADER

Wat ik zelf al zie is dat Beautyicon al dezelfde layout heeft voor de header maar wat faceland 

onderscheid  van Beautyicon is het gebruik van illustraties. Wat zo goed is aan het gebruik van  

illustraties is dat de behandeling visueel word gemaakt daarmee kan je sneller communiceren  

wat de behandeling is. En het ziet er goed uit het en het geeft een gevoel van kwaliteit af.

Onder de header hebben ze dit staan, dit is eigenlijk alle belangerijke informatie in het kort. 

Dat is voor de bezoeker die snel alle informatie in een plek wilt en maar snel door  

alles heen scant een goeie toevoeging op de pagina.

FACELAND BEHANDEL INFORMATIE

Dit is een stappenplan die ze hebben staan op bijna elke behandelpagina. 

Illustraties zijn een effectiever manier om met zo weinig mogelijk elementen 

iets te communiceren, sinds dat ik toch van plan was om illustraties te gebruiken en te maken. 

Sluit dit mooi aan.

FACELAND STAPPENPLAN

Deze header heeft mij geïnspireerd en geholpen om tot op de nieuwe header te komen. 

de oude header had een foto van de kliniek maar dat zegt eigenlijk niet zo veel.  

Ik heb geleerd dat foto's gebruikt worden om in te spelen op de doelgroep en om een  

bepaald beeld te creëren voor de bezoeker.

DERMA CLINIC

DIT IS VOOR DE HOMEPAGINA 

Daarna hadden Joe en ik aantekeningen gemaakt over hoe we de behandeling pagina  

gaan indelen. Wat er op de afbeelding staat is eigenlijk dit, 

 

Indeling: 

Header  

Dan algemene informatie over de behandeling 

Dan informatie over de filler behandeling 

Afspraak maken container. 

"Ga direct naar" is eigenlijk de ankernavigatie. 

- de behandeling ankerpunt: verteld over de behandeling 

- prijzen anker: prijzen van soortgelijke behandelingen als er verschillende behandelingen  

ervan zijn bijvoorbeeld 1ml en 0,5 ml lip fillers. 

- resultaat anker: before en after foto's en text 

- nazorg anker: Daar komt een illustratie van de dingen die je kan doen om  

   voor jezelf te zorgen. 

Blogs 

FAQ 

Afspraak container 

Het team 

Footer 

Toen ik de aantekeningen klaar had begon ik wat te tekeningen op de muur zodat ik  

weet wat ik moet doen als ik de volgende dag terug kom. Dit helpt vooral als het een grotere  

website is.



Rokerslijntjes

Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

Blz 28

ILLUSTRATIES VOOR BEAUTYICON.

Voor Beautyicon hadden we bedacht om illustraties te gebruiken. 

Omdat er niet genoeg tijd is moest ik een icon pack opzoeken op istock. 

Samen met joe heb ik gezeten en hebben we gekeken naar illustraties.

Dit is waar we voor zijn gegaan het heeft alles eigenlijk wel. 

Het heeft de rondingen en het zijn vrij simpele illustraties. 

Nu de stijl vast stond moest ik bedenken hoe ik nou deze illustraties ga onderscheiden  

van faceland ook al zijn ze qua stijl al heel anders.

Ik had bedacht om de icoontjes in een zeshoekje te zetten, het heeft een bepaald klinisch 

gevoel met de zeshoekje en om nog meer onderscheid te maken heb ik een accentje erin  

gezet om het speels te maken. 

Daarna heb ik derest van de icoontjes gemaakt voor de filler behandelingen 

alles is uiteindelijk automatisch gegaan.

ICOONTJES SET

lipfillers

Traangoot fillers

Neusbrug

Kin fillers

Marionetlijnen

ingevallen wangen

Oorlel correctie

Vragen Afspraak Jukbeenderen Neuslippenplooi Hyaluronidase ingevallen slapen Kaaklijn filler

Overige 



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

OUDE BEHANDELING PAGINA

Blz 29



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

NIEUWE BEHANDELING PAGINA

Blz 30

De header is vrijwel hetzelfde gebleven alleen ik heb het een 
betere achtergrondkleur gegeven en een illustratie erin gezet. 

Dit is om de bezoeker informatie te geven over de behandeling  
en een beeld van wat ie kan verwachten van de behandeling

Anker punten zijn een effectief op een lange  
pagina waar je veel moet scrollen.

Stappen van de behandeling zoals ik had  
verteld maar dan met andere illustraties

Een algemeene stappenplan die op elke behandeling pagina komt  
ik heb zo minimaal ontworpen sinds dat het heel veel text bevat. 
om het nog visueel te maken heb ik icoontjes gemaakt en toegevoegd in het ontwerp.

Voor en na foto's heb ik gezet in een carousel voor wanneer er in de toekomst  
heel veel foto's komen. 

Hiervan moet er nog informatie van komen van de klant voor nu  
heb ik het zo in het ontwerp gezet.

Belangerijke elementen een goeie foto van de dokter  
en een BIG nummer om te communiceren dat hij een erkende dokter is. 
Dit is eigenlijk ook een manier om een kennismaking te doen zonder kennismaking.

Tarieven lijst met kortingen, ik heb de afgeprijsde prijs in een rode tag gezet met  
de promotie gradiënt en natuurlijk call to actions voor een afspraak. 

De vinkjes die in de header stonden heb ik hiergezet en gesplits  
in twee kolommen zodat het er niet overtollig uitziet.  
Omdat het helemaal hier staat is het niet zo cliche dan 
als dat het in de header staat.

Openingstijden en andere contact gegevens.

Het team heb ik hier gezet omdat het minder belangerijk 
is vergeleken met de andere sectie.

Om er voor te zorgen dat mensen langer 
op de website blijven staan er ook blogs

Contact sectie 
Ik heb dit zwart gemaakt om het extra te highlighten.

faq belangerijk om te communiceren dat ze kennis hebben 
en dat de bezoeker gerust gesteld kan worden als er iets is wat 
hem/haar tegenhoud



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

DE OUDE HOMEPAGINA

Blz 31



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

OVER DE HEADER FOTO

Blz 31

de header foto moest een bepaalde doelgroep aanspreken sinds dat ik had gekeken 
op hun instagram zag ik vooral jonge mensen die de behandelingen doen ook op  
de before and after foto's op hun website. 
 
Ook wou ik kwaliteit proberen uit te stralen met deze foto. 
 
De zeshoeken stellen eigenlijk de zeshoekjes die worden gebruikt voor de icoontjes voor. 
Eigenlijk symboliseren ze de behandelingen maar zonder icoon.  

Ook wou ik inspelen op inclusiviteit sinds dat het een belangerijke element is om jezelf als bedrijf te  
marketen. Ook hebben ze te maken met mensen van verschillende etniciteiten.  
De eigenaars zelf zijn ook van een ander etniceit dus het is alleen maar logisch om ook vrouwen 
van andere etniciteiten te laten zien. Ze specialiseren ook op donkere huid. 

INCLUSIVITEIT



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

DE NIEUWE HOMEPAGINA

Blz 4

Blz 32

De header wou ik zou rustig mogelijk  
maken omdat de oude header heel druk was  
vanwege alle vinkjes en de hoeveelheid buttons 
Ook vond ik het belangerijk om in de header het resultaat  
te communiceren. 

Zij wouden eigenlijk alle merken waar ze mee werken op de site hebben. 
Dit is eigenlijk een vervanging van alle vinkjes die in de header stonden. 
En het schreeuwt niet de cliché marketing strategie 
Maar meer dat ze werken met betrouwbare merken en dat ze 
ervaring hebben.  

Voor wanneer er deals zijn moest er een sectie komen.  
Voor de campagne hadden ze ook een video, sinds dat het een mobiele video is  
heb ik bedacht om het in een vierkante vlak te zetten die de kleur heeft van  
de call to action om het te laten knallen. 
En ook om de uitlijning probleem op te lossen. 
De promotie tag heeft altijd een wijnrode kleur om de connectie te leggen met de deals  
had ik bedacht om de knop die leid naar de deals de rode gradiënt te geven.

Dit is eigenlijk om de bezoeker te vertellen dat Beautyicon  
heel kundig is en dat je hun behandelingen moet bekijken.

Sinds dat de behandelingen worden gesplitst in categorieën.  
heb ik bedacht om het visueel op de homepagina te zetten.  
Dan kan er sneller genavigeerd worden.

De vinkjes die in de header stonden heb ik hiergezet en gesplits  
in twee kolommen zodat het er niet overtollig uitziet.  
Omdat het helemaal hier staat is het niet zo cliche dan 
als dat het in de header staat.

Openingstijden en andere contact gegevens.

Het team heb ik hier gezet omdat het minder belangerijk 
is vergeleken met de andere sectie.

Contact sectie 
Ik heb dit zwart gemaakt om het extra te highlighten.

faq belangerijk om te communiceren dat ze kennis hebben 
en dat de bezoeker gerust gesteld kan worden als er iets is wat 
hem/haar tegenhoud

Dit noem ik maar een quote sectie.  
Dit is voor als de eigenaars hun missie willen communiceren  
voor waarom ze eigenlijk dit doen.

Om er voor te zorgen dat mensen langer 
op de website blijven staan er ook blogs



Opdracht 5
BEAUTYICON HERONTWERP

DE NIEUWE HOMEPAGINA

Blz 4

Blz 33



Opdracht 6
MENOPAUZE ZENTRUM PROFESSIONALS PAGINA

DE OPDRACHT.

Menopauze zentrum is een bedrijf dat zich specialiseerd in het behandelen van vrouwen 

die in de menopauze zitten doormiddel van hormoon therapie.  Voor hun had ik de  

homepagina van hun website ontworpen. Zei hebben uiteindelijk bedacht om ook met  

een platform te werken die hogans zelf gaat ontwikkelen, voor freelance artsen die een  

vaste instroom aan klanten willen hebben. Daarvoor moest ik een webpagina ontwerpen  

dat gericht is naar hun.

Blz 34



Opdracht 6
MENOPAUZE ZENTRUM PROFESSIONALS PAGINA

DEBRIEF

Blz 35



Opdracht 6
MENOPAUZE ZENTRUM PROFESSIONALS PAGINA

INSPIRATIE

Blz 36

Tijdens het bespreken van de opdracht met Sven kreeg ik ook inspiratie materiaal. 

Hij had dingen gevonden die aansluiten bij de boodschap alleen ik moest het omzetten  

naar de juiste thema.

AIRBNB

De header was een van de sterke dingen uit de pagina. Omdat de slide een indicatie geeft  

van wat je kan verdienen dat is een element dat de bezoeker kan motiveren om door te kijken, 

of misschien zelf de platform te gebruiken. 

MARKETING FUNNEL ILLUSTRATIE

Voor sectie hadden we in gedacht om eigenlijk de voordelen van het platform  

te communiceren door gebruik te maken van een marketing funnel illustratie. 

Dus eigenlijk de stappen 1 tot 3 en 5 (awareness, interest, decision, aftercare) dat doet 

de platform en de freelance arts doet de behandeling dus stap 4 (action). 

Heel veel platform landingspagina's hebben zo een tabel. Het is dan ook best logisch om  

dit ook te doen. Het is ook de beste manier om te communiceren wat de platform zo goed 

maakt.

AIRBNB



Opdracht 6
MENOPAUZE ZENTRUM PROFESSIONALS PAGINA

ILLUSTRATIE

Blz 37

Omdat ik de voorbeeld niet zo geweldig vond als illustratie op de website had ik bedacht om 

het zelf te gaan  maken. Vanwege tijd kon ik niet de illustratie compleet zelf maken,  

maar grotendeels wel. 

 

Eerst ben ik opzoek gegaan naar een illustratie dat past bij de website qua stijl en die 

ook gemaakt is met de intentie dat het een marketing funnel moet communiceren. 

 

Toen ik de illustratie had gevonden had ik het geplaats op figma en het aangepast  

naar de gepaste stijl. Daarna moest ik ook er voor zorgen dat de illustratie communiceert dat 

stap 1 tot 3 en 5 door de platform word gedaan en dat alleen stap 4 de arts moet gaan doen.

OORSPRONKELIJKE ILLUSTRATIE

GEMAAKTE ILLUSTRATIE



Opdracht 6
MENOPAUZE ZENTRUM PROFESSIONALS PAGINA

DE PAGINA MET UITLEG

Blz 35

Blz 38

Hier heb ik de salaris slide verwerkt.  
Ik heb hier geen call to action neergezet sinds dat ie toch 
staat in de navigatie en De foto heb ik gemaakt door  
verschillende foto's te combineren omdat ik niks online  
kon vinden dat voldoet aan wat ik wou hebben. 

De illustratie heb ik verwijst naar de dokteren naar  
de mockup foto rechts om te laten zien. wie wat doet. 

De overzicht met alle belangerijke punten en wat  
de platform aanbied vergeleken met als je het niet gebruikt.

Een call to action container dat leid naar de playstore  
of appstore om de app te kunnen downloaden. 
Het is niet interresant als ik het alleen doormiddel  
van een knop op de website zet.

FAQ is heel belangerijk dit is om de twijfels van de bezoekers weg te halen



Opdracht 6
MENOPAUZE ZENTRUM PROFESSIONALS PAGINA

DE PAGINA

Blz 39



Re�ectie

Blz 40

Moet nog komen



Bronvermelding

BRON VERMELDING

Blz 41

https://www.shutterstock.com/nl/image-vector/ 
digital-marketing-funnel-infographic-design-flat-1224685300

https://www.airbnb.com/host/homes

https://faceland.nl


